DESDE PEQUENAS MUESTRAS SECTORIALES

A SALONES PARA EL GRAN PUBLICO. LAS FERIAS
HAN EXPERIMENTADO UN NOTABLE DESARROLLO
EN LA ULTIMA DECADA, ERIGIENDOSE EN

UNA PARTE BASICA DE LA ECONOMIA ESPANOLA.

POR CARLOS S. PONZ

entado en su confortable trono, el rey
delos francos Dagoberto otorga un
documento, el Foire de Saint-Denis,
por el que autoriza con su gracia be-
nevolente a una modesta ciudad de comer-
ciantes a celebrar la feria de Lendit. Corre
elafio 629y se acaban de ponerlos cimien-
tos de la primera gran feria abierta al publi-
co enlahistoria de Europa. Unarelacion, la
de la tradicion ferial y el Viejo Continente,
que crecera fértilmente en los siglos poste-
riores, creando plazas de gran prestigio co-
mo Frankfurt o Leipzig.
Hoy, el sector ferial se ha consolidado
como una valiosa herramienta de comuni-

Ferias para todos los gustos

cacién empresarial, representan una efer-
vescente base de negocios para la mayoria
de las ramas de la economia. Segiin la Co-
misién Europea, este mercado supone cada
afio una facturacién de 25.000 millones de
euros en el entorno comunitario y da traba-
joa casi 700.000 personas. Y parece que su
crecimiento serd mayor. No en vano, desde
la Uni6n de Ferias Internacionales (UFI) se
sefiala que las empresas consideran este tipo
de eventos como “la manera més directa'y
eficaz de crear nuevos negocios y ampliar la
cartera de clientes”.

Un sector burbujeante

En Espana, el mercado de eventos mueve
5.000 millones de euros cada ejercicio y
representa alrededor del 18%, unos 2.600
millones, del presupuesto de mérketing de
las companias, tal como recoge un estudio
del grupo Evento Plus. El crecimiento ferial
en la dltima década lo dice todo. En s6lo
cinco afos, el nimero de muestras se ha
incrementado un 50%, mientras el volumen
total de visitantes que acudia a ellas aumen-
taba exponencialmente. Frente a los 393

salones y 14 millones de espectadores entre
profesionales y particulares cosechados en
2001, se paso alos 471y 17 millones de
2006. Entretanto, la superficie neta destina-
da ala ubicacion de las ferias se disparaba
un 18%, hasta los 5 millones de m2.

Sin embargo, este desarrollo econdmico
contrasta con la escasa atomizacién que
vive el sector, en el que los cinco primeros
operadores se reparten el 60% de los ingre-
sos. De hecho, entre los tres primeros— Ife-
ma de Madrid, Fira de Barcelona y Feria
Valencia- organizan nueve de cada diez
muestras de cardcter internacional que se
celebran en nuestro pais.

En palabras de la Asociacion de Ferias
Espaiiolas (AFE), organizacion que repre-
senta a 47 de las 55 instituciones de estas
caracteristicas que existen, la celebracion
de estos eventos no sélo aporta valores
econdmicos al entorno donde se realizan,
sino también una serie de valores “sinérgi-
cos”, relacionados con la mejora de los
ratios turisticos o la atraccién de visitantes
de un poder adquisitivo cada vez mayor.
Seguin el Center for Exhibition Industry Re-
search (CEIR), el 85% de los hombres de
negocios con cardcter directivo asegura
que las ferias son el instrumento mds im-
portante para estar al corriente sobre las
tendencias de futuro de su sector, muy por
encima de las relaciones publicas.

Un filén quelos operadores deben cuidar,
yaquelas ferias en el futuro aportardn, ade-
mads del tradicional intercambio de bienes,
toda una serie de valores afiadidos, lo que
exigird un uso cada vez més constante de las
herramientas de marketing. La AFE sefala
que las principales preocupaciones de los
especialistas feriales son la crisis econémica
y el intrusismo, incubado en base alos be-
neficios de los ltimos ejercicios. Un mal
endémico que se estd intentando combatir
pormedio dela construccion de una imagen
de marca sélida y fiel, basada en aspectos
como una informacién rigurosa sobre los
productos que se ofrecen, instrumentos de
comunicacion adecuados y comprensibles
y servicios que faciliten el negocio entre
expositores y visitantes.

Por el momento, la batalla parece ir bien
encaminada, a juzgar por la penetracion del
segmento ferial dentro del tejido empresa-
rial. Desde 2005, dos de cada tres compaiifas
espaniolas han contratado un stand en algu-
no de los salones que se celebran en el pais.
Mientras, el porcentaje de empresas visitan-
tes a estos eventos es del 93%. Una muestra
de la solidez de un mercado decano pero
que aiin tiene un amplio margen para crecer,
manteniendo el caricter abierto y global que
los stibditos de Dagoberto ya quisieron im-
pulsar hace més de un milenio. "

capital@capital.es

EL SECTOR FERIAL

EN ESPARA

2006 2005
Ferias an 41
Expositores (directos) 74.382 67.312
Visitantes 6362036 5.891.830
MR de exposicion 4876172 4219549

Fuente: AFE

LAS MAS VISITADAS
EN 2007
Expo-Ocio (Ifema) 421.000

Expovacaciones (Bilbao Exhibition Center)
——249.000

Feria Internacional del Caballo (Sevilla)
—— 245.000

Simo (tfema)
226.000

Barcelona Meeting Point (Fira de Barcelona)
200.000

Fitur (fema)
200.000
Feria de los pueblos y ciudades de Malaga
(Palacio de Congresos de Malaga)
200.000
*En base al niimero de pases

Fuente: AFE

EFICACIA COMERCIAL*

(*) Nivel de éxito en 86%
relacion a las ventas. 81%

Fuente: CEIR

POTENCIAL
DE CRECIMIENTO

Relacionado con la innovacion:
A menor %, mayor proyeccion

1 Estados Unidos 79%
2 Suecia 71’5%
3 Gran Bretafia 68'5%
6 Francia 53%
8 Japén 52%
1 Alemania 43%
13 Espafia 33%
14 Italia 21%

“Elaborado en base a 22 indicadores
(100=mejor resultado; 0=peor calificacion)

Fuente: IWD




GUIA FERIAS

Los aCtOres principales

ENTRE FIRA DE BARCELONA, IFEMA Y FERIA VALENCIA SUMAN EL
40% DE LA FACTURACION ANUAL DEL MERCADO FERIAL EN ESPANA

FIRA DE BARCELONA

Inauguracion: 1932
Metros cuadrados: 405.000
Visitantes (2007): 3,5 millones
Muestras (2007): 80
Presupuesto: 130 millones de euros
Muestra insignia: Salén Nautico
Internacional de Barcelona

xperiencia y modernidad. La tradi-

cion ferial de Barcelona, que se re-

montaa 1888, ano en el que se cele-

bro la Exposicion Universal y se
terminG la construccion del recinto de la
Ciudadela, tiene en el Centro de Montjuic
su punto neurdlgico. Allf se han celebrado
las muestras mds importantes que ha orga-
nizado la ciudad desde 1929. Tres afios
después, en 1932, se constituy6 Fira de
Barcelona, una entidad de titularidad pa-
blica pero con una gestién auténoma, que
se ocupa del mantenimiento de la cartera
de salones que se celebran enla capital ca-
talana, como Alimentaria, el Salén Néutico
o Expoquimia. Un total de 80 exposiciones
que retnen a 40.000 empresas y atraen a
3,5 millones de visitantes cada afio.

Apuesta por la internacionalizacién

En junio de 2007, Fira incorporé un
segundo recinto ferial, el de Gran Via, que
impulsard su capacidad expositiva hasta los
405.000 m2. Una buena noticia que se une
a otraigualmente importante: el reciente
acuerdo logrado por la entidad catalana
para seguir celebrando hasta 2012 el Mo-
bile World Congress, la feria mundial de la
telefonia mévil. Es el evento que deja un
mayor beneficio econémico en la ciudad,
alrededor de 140 millones de euros, y que
retne cada afio a 55.000 visitantes. El
proximo 16 de febrero dard comienzo la
siguiente edicion de esta muestra, que pre-
tende mejorar el registro delos 191 paises
que participaron en 2008.

Fira de Barcelona expone en sus instala-
ciones el 75% de los grandes salones indus-
triales y profesionales que se celebran en
Espaiia. Unas cifras elocuentes que se com-
plementan con el hecho de que quince de
sus muestras figuran entre las tres mas visi-

MUESTRAS MAS VISITADAS EN 2007

1. Barcelona Meeting Point - 200.000 personas

2. Salén Internacional del Turismo - 187.436
3. Construmat - 186.009

tadas de sus respectivas categorfas en el
continente europeo. En total, el impacto
econdmico anual sobre Barcelona es de
2.200 millones de euros. Segtin la Genera-
litat, de los alrededor de 400 salones que
albergard Cataluna en 2009, la tercera parte
tendrd como anfitriona a Fira de Barcelona,
50 de ellas de carécter internacional. De
hecho, dos de estas muestras, de celebracién
bienal, volverdn a tener lugar el proximo
afio: Construmat, la feria de la construc-
cién, y el Salon del Automovil.

SALON NAUTICO
INTERNACIONAL
DE BARCELONA.
Medio siglo siendo el

referente nacional del
mercade haval de embarcacio-
nes de ocio y mercantes. El salon Nauti-
co de Barcelona cumplira el préximo
afio su 482 edicion, después de que en
la Ultima se batieran todos los récords.
Més de 600 expositores y la exhibicion
de 2.000 barcos se complementaron
con la mayor muestra flotante realizada
hasta la fecha en nuestro pais, en el Port
Vell, donde se exhibieron 270 barcos de
gran eslora y 50 superyates. En total,
150.000 visitantes disfrutaron de una
muestra en la que se formalizan la cuar-
ta parte de las ventas navales que se
realizan en Espafia, y que ha consolida-
do al Salén en el liderazgo europeo, jun-
to a Dusseldorf y Génova.

IFEMA DE MADRID

Inauguracion: 1980
Metros cuadrados: 974.000
Visitantes (2007): 3,7 millones
Muestras (2007): 76
Presupuesto: 300 millones de euros
Muestra insignia: Fitur

n gigante que nunca se cansa de

crecer. En sus 28 anos de historia,

Ifema ha vivido varios cambios de

ubicacién, numerosas ampliaciones
yunsinfin de lavados de cara hasta alcanzar
su superficie actual, de alrededor de un mi-
116n de m2. La tiltima de esas renovaciones
tuvo lugar hace apenas unos meses, cuando
finaliz6 el proyecto de desarrollo de 50.000
nuevos m?y un Centro de Convenciones,
que costé 115 millones de euros.

En sus inicios, Ifema se ubicé en el Pa-
lacio de Exposiciones de la Camara de
Comercio, situada en el Paseo de la Cas-
tellana. Aquel afio, se celebraron 15 ferias.
Después se traslad6 a la Casa de Campo,
donde permanecié hasta 1991, momento
en el que se estableci6 en el Campo de las
Naciones. En 2007, se organizaron 70
muestras que visitaron 4 millones de per-
sonas y més de 40.000 empresas.

El reto de ser mas lider

Ifema se mantiene desde su nacimiento
regida por cuatro organismos: Comunidad
y Ayuntamiento de Madrid, la Cémara de
Comercio de Madrid y Caja Madrid. En
la actualidad, acoge un 40% de las ferias
internacionales celebradas en Espana, lo
que la convierte en uno de los cuatro ma-
yores organizadores feriales europeos, en
competencia con Dusseldorf o Frankfurt,
los tradicionales dominadores del Viejo
Continente. El afio pasado facturé més de
300 millones de euros.

El principal reto de Ifema de cara al fu-
turo es mantener su liderazgo nacional y
europeo en un sector cada vez mds com-
petitivo y que se estd viendo afectado por
la crisis. No en vano, el pasado mes de oc-
tubre, la organizacion se vio obligada a
cancelar Simo, la principal feria del sector
tecnoldgico, tras la confirmacion dela au-

r’

FITUR. Cada vez mas
grande y con una ma-
yor repercusion global.
Fitur es la feria espafio-
la més conocida fuera
de nuestras fronteras.
Con 13.000 empresas
expositoras y 200.000
visitantes, entre profe-
sionales y publico en
general, pertenece al
reducido grupo de
muestras que pueden
presumir de contar con
delegaciones de 170
paises. Su proxima edi-
cion, que tendra lugar
entre el 28 de enero y
el 1 de febrero, vera
como aumentan los
stands internacionales
un 2%, por lo que la
paridad entre lo nacio-
nal y lo foraneo sera
casi total. Latinoaméri-
ca, con un 10%, y Asia,
con un 15%, son las
regiones que mejoraran
su presencia respecto
a2008. Fitur contara,
ademas, con incorpo-
raciones como Bosnia-
Herzegobina, y retor-
nos como los de Kenia
y Mozambique. Todas
las comunidades auté- §
nomas han confirmado |
también su asistencia. [

sencia de compaiifas como Telefénica,
Microsoft, Toshiba, Orange o Vodafone.
Todo unjarro de agua frfa para un evento
de casi medio siglo de existencia y que ha
ido perdiendo importancia frente a otros
como el Mobile World Congress de Barce-
lona o el CeBIT alemin.

MUESTRAS MAS VISITADAS EN 2007
1. Expo-Ocio - 421.000 personas

2. Simo - 226.000

3. Fitur - 200.000
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FERIA VALENCIA

Inauguracién: 1917
Metros cuadrados: 231.000
Visitantes (2007): 1,3 mill
Muestras (2007): 40
Presupuesto: 80 mill de euros
Muestra insignia: FIM (Habitat Valencia
Forward)

a institucion decana del panorama
ferial espariol quiere darun paso ade-
lante para no perder comba ante sus
poderosos rivales de Madrid y Bar-
celona. Tras realizar unas profundas obras
de remodelacién en su recinto de Benimé-
met, Feria de Valencia, entidad fundada en
1917, posee la instalacién cubierta mds
grande de Espanay la cuarta mayor del
mundo, merced a sus 231.000 m? de su-
perficie hébil. El afio pasado se celebraron
alli un centenar de eventos entre ferias,
certimenes y muestras, que visitaron 1,3
millones de personas y contaron con
12.000 expositores, pertenecientes a sec-
tores como la energfa, el turismo, o la ali-
mentacién. Segun estudios privados, su
impacto econdmico en la regién levantina
se estima en 1.000 millones de euros.
Sin embargo, las perspectivas de cara al
futuro no se presentan tan halagiiefias pa-
ra esta institucion, que emplea enla actua-

lidad a 300 personas. A pesar de que, por
el momento, no se ha visto obligada a sus-
pender ninguno de sus certimenes, como
si ha ocurrido en otras plazas como Ifema
con el SIMO, si que se prevé un acusado
descenso enla actividad de cara al proximo
ejercicio. En concreto, los célculos adelan-
tan un descenso interanual en el nimero
de expositores del 7%, un porcentaje atin
mayor en relacion ala superficie contrata-
da. Un oscuro panorama que se comenz6
a vislumbrar en la dltima edicion de Ha-
bitat, la nifia bonita de Feria de Valencia,
donde cay6 un 5% el numero de stands.

Impulso a la comunicacién

Desde la entidad se quiere apostar por
una mayor internacionalizacion para apa-
ciguar el impacto de la crisis. Bajo ese ob-
jetivo se han destinado 20 millones de
euros para realizar muestras en ciudades
como Dubai 0 Mosci. Mientras, se estd
intentando potenciar la comunicacion a
nivel nacional de los eventos ms destaca-
dos, como Cevisama, el Salén de Cerdmi-
ca para la Arquitectura, que en febrero
celebrard su 272 edicion. Por el momento,
en2008 el ntiimero de certdmenes ha caido
un 2,5%, hasta 41, por el aumento de la
competencia de otros recintos feriales es-
pafioles. En 2009, seguir esta tendencia.

[~

YALEMCIA

HABITAT f, ﬂ""
VALENCIA.

En septiem-
bre, tuvo lugar la 45° Feria Internacional
del Mueble de Valencia (FIM), el evento
estrella de Habitat, que agrupa en varias
muestras a los principales campos rela-
cionados con el hogar, como la Feria de
la Decoracion y los Complemento (FIM
DECO), TextilHogar, la Feria de la llumi-
nacién (FIAM) y la Feria de Arte Moder-
no y Contemporaneo (FIART). En esta
edicion, se batio la marca histérica de
expositores, 1.250, que representaban a
32 paises. La novedad fue la presenta-
cioén del canal contract, una solucion in-
tegral para que los clientes traten con
un solo proveedor. 85.000 visitantes
acudieron a Habitat.

MUESTRAS MAS VISITADAS EN 2007
1. Fiv-Expojove - 160.000 personas

2. Feria del vehiculo de ocasion - 160.000
3. Feria del automovil - 160.000

Alumnos

aventajados
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BILBAG EXHIBITION CENTER

Inauguracion: 1956
Metros cuadrados: 150.000
Visitantes (2007): 1.200.000
Muestras (2007): 23
Presupuesto: N.D.

Muestra insignia: Ferroforma
Muestras mas visitadas en 2007:
1. Expovacaciones
2. Parque Infantil de Navidad (PIN)
3. Nagusi

e las cenizas de los antiguos Altos

Hornos de Baracaldo surgi6 hace
unos afos Bilbao Exhibition Center
(BEC), el nuevo recinto de conven-
ciones y congresos creado por el Go-
bierno Vasco, la Diputacién Foral de
Vizcaya, los Ayuntamientos de Bilbao
yBaracaldo y la Cémara de Comercio
de Bilbao. Su aparicién llené el hueco
que dejabala veterana Feria de Mues-
tras de la capital vizcaina, situada en
San Mamés, que se habia quedado
pequena para albergar eventos de ca-
racter internacional. El BEC cuenta
con seis pabellones, que suman una
superficie expositiva de 150.000 m?,
donde destaca el Bizkaia Arena, una
instalacién versatil que se utiliza tanto
para eventos de caricter masivo como
Bricoforma o Expovacaciones, como
para especticulos musicales y depor-
tivos. El otro gran edificio, el Centro
de Congresos, tiene una superficie titil
de 18.000 m?, circundados por
100.000 m? mds de zonas verdes y
pavimentadas. Ademés, hay otros cua-
tro pabellones de 15.000 metros cua-
drados, distribuidos alo largo de una
calle central de 30 metros de ancho,
denominada Atrio, repleta de restau-
rantes y comercios.

FERIA DE ZARAGOZA

e
PALACIO DE FERIAS Y
CONGRESOS DE MALAGA

Inauguracion: 2003
Metros cuadrados: 60.000
Visitantes (2007): 739.000

Inauguracion: 1941

Metros cuadrados: 350.000

Muestras (2007): 20
Presupuesto: 28,6 de euros

Visitantes (2007): 898.000
Muestras (2007): 46
Presupuesto: 26 de euros

Muestra insignia: Feria Internacional de
Turismo Cultural
Muestras mas visitadas en 2007:

Muestra insignia: Smagua - Feria

1. Feria de Empresas Malaguefias
2. Feria de los Pueblos y Ciudades de Mélaga

Internacional del Agua
Muestras mas visitadas en 2007:

3. Feria de Empresarias Malaguefias

1. Feria General de Zaragoza
2. Aratur
3. Motor Show Festival

on més de seis décadas de vida, la

Feria de Zaragoza ha realizado en
los ultimos afios un gran esfuerzo por
consolidarse como un referente a nivel
nacional. Hace unos meses, invirti 4
millones de euros para aumentar su
superficie expositiva en 30.000 m2,
hastalos 350.000. Ademds, se han es-
trenado nuevos salones, en sectores
como la construccidn sostenible, la
arquitectura bioclimética o el reciclaje.
En seis afios ha pasado de albergar 18
ferias a 46, logrando que cinco certé-
menes alcancen categoria internacio-
nal, una marca de calidad que impone
el Ministerio de Industria. “Queremos
mantener la linea de calidad en el fu-
turo’, asegura José Antonio Vicente,
director de Feria de Zaragoza.

pesar de ser una de las instalaciones
eriales mds jovenes del panorama es-
paiio, el Palacio de Ferias y Congresos de
Malaga, inaugurado a comienzos de 2003,
ha conseguido hacerse ya con una intere-
sente cartera de eventos, como la Feria de
los Pueblos y Ciudades de Milaga, el Salon
del Automévil o la Feria Internacional del
Turismo Cultural. Su disefio, que repro-
duce un mar Mediterraneo ondulado en
el que nada un gran pez de titanio, es uno
de los més innovadores del mundo, y su-
pone un homenaje al mar entorno al cual
se ha cimentado el crecimiento de la ciu-
dad desde su fundacién. Con 60.000 m?
hébiles, repartidos en dos pabellones y un
edificio principal coronado poruna amplia
avenida, logré batir ampliamente en 2007
su récord histérico de visitantes, que su-
per6las 700.000 personas.
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Calendario ferial

CITAS QUE NO DEBE PERDERSE

ENERO ABRIL

Bread & Butter Ferimotor

- Sector: Moda - Sector: Transporte

- Organi Fira de Barcel - Organi LF. Albacete

- Fecha: 21 al 23 de enero

- Periodicidad: Anual

- Perfil: Profesionales

- www.breadandbutter.com

Otras: Iberjoya (tfema, 14-18 enero)
Tendencias creativas (BEC, 29-01)

= WELCOME TO —]

_ LUNA PARK __

FEBRERO

Arco

- Sector: Arte y artesania

- Organizador: fema de Madrid

- Fecha: 11 al 13 de febrero

- Periodicidad: Anual

- Pefil: Pablico

- web: www.arco.ifema.es

Otras: Emplea-T (Albacete, 4-6)
Cosmoweliness (Fira, 7-9)

Mobile World Congress (Fira, 16-19)

MARZO

Bricoforma

- Sector: Industria y comercio
- Organizador: BEC

- Fecha: 25 al 28 de marzo

- Periodicidad: Bienal

- Peffil: profesionales

- web: www.bricoforma.eu
Otras: Fevino (Ferrol, 7-10)
Futura (Fira, 20-21)

Aula (Ifema, 25-29)

- Fecha: 23 al 26 de abril de 2009
- Periodicidad: anual

- Pefil: Pablico

- www.ifab.org

Otras: Eurofishing (BEC, 21-24)
Construmat (Fira, 20-25)

MAYO

Expofranquicia

- Sector: Industria y comercio

- Organizador: fema de Madrid

- Fecha: 07 al 09 de mayo

- Periodicidad: Anual

- Perfil: Pablico y profesionales

- web: www.expofranquicia.ifema.es
Otras: Genera (Ifema, 12-14)

JUNIO

Salon Internacional
de la Logistica y

la Manutencion (SIL)
- Sector: Industria y comercio
- Organi + Fira de Barcel

Arco (Ifema)

SEPTIEMBRE

Expoclassic

- Sector: Arte, automévil

- Organizador: Fira de Mollerusa
- Fecha: 12 al 13 de septiembre

- Fecha: 02 al 05 de junio

- Periodicidad: Anual

- Perfil: Profesionales

- web: www.silbcn.com

Otras: Vinis Terrae (Orense, 8-9)

JULIO

Feria Internacional
de la moda Infantil
y Juvenil (FIMI)

- Sector: Moda

- Organizador: Feria Valencia
- Fecha: 03 al 05 de julio

- Periodicidad: Bianual

- Perfil: Profesionales

- www.feriavalencia.com/fimi
Otras: Simm (ffema, 16-18)

- Periodicidad: Anual

- Perfil: Pablico y profesionales
- web: www.fira.com

Otras: Eurocoat (Fira, 29-1)
Pasarela Cibeles (Ifema, 15-19)

OCTUBRE

Iberflora

- Sector: Agricultura

- Organizador: Feria Valencia

- Fecha: 15-31 de octubre

- Periodicidad: Anual

- Perfil: Profesionales

- www.feriavalencia.com/iberflora
Otras: Equina (FI Galicia, 1-31)
Liber (fema, 7-9)

Termatalia (Orense, 16-18)
Habitalia (fema, 31-8)

NOVIEMBRE
Mi Casa

- Sector: Mobiliario

- Organizador: Feria de Orense
- Fecha: 07 al 15 de noviembre
- Periodicidad: Bienal

- Peffil: Pablico

- web: www.expourense.org
Otras: SIMO (Ifema, 3-8)
Domogar (Feria Valencia, 19-21)
Expo-Ocio (ifema, 28-8)

DICIEMBRE

Integra Madrid

- Sector: Ocio

- Organizador: fema de Madrid
- Fecha: 20 al 30 de diciembre
- Periodicidad: Anual

- Perfil: Piblico

- web: www.madrid.org

Otras: Auto Retro (Fira, 4-8)
Algusto (BEC, 11-14)

Juvenalia (fema, 20-30)
Fiv-Expovove (Feria Valencia, 29-4)




